
3種類のメール

1

メルマガ 直前再案内単独メール

全員 1年以内にウェブ
アクセスあり

LPに着地履歴あり

セグメントメール



単独メールの構成
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単独メール文面ウェビナーのランディングページ

タイトル

ボディー文章

キービジュアル

そのまま
反映すれば

OK



各メールの参考数値（関心ウェビナー集客）
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チャネル 平均
集客比率 配信数 平均的な

クリック率
目安とする
クリック率

CVR
（クリックから）

配信停止

メルマガ 45% 1万件
以上 0.6 – 0.8% 1.0 – 1.2% 15% –

20% 0.15%

単独
メール 50% 3千～1万 2.7 – 3.5% 3.5 – 4.5% 20% –

25% 0.05%

直前
再案内 5% 300～500 30 – 40% 40 – 50% 5% - 10% (ほぼ)

0%

※2021シャノン実施結果



メールの配信スケジュール
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2週間前 関心
ウェビナー

会期

1週間前 前日
メルマガ 直前再案内単独メール
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